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Prezado Professor:

A AGENCIA BRASILEIRA DE COMUNICAGAO - ABC LTDA
“eém 2 honra de ser uma das empresas que prestam servigos a PONTI
*ICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO RIO DE JANEIRO. Somos responsa-
pela distribuigao dos anuncios do CCE aos Oorgaos de divulga
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;30 da Guanabara, servigos que vimos executando hi 18 meses.
Coerentes com nossa orientagao e propositos co
empresa, procuramos oferecer, aos nossos clientes, sempre, me
nores e mais eficientes servicos, dentro de nossa especialidade
- a comunicagao.

Nossa empresa, formada ha dois anos por um gru
de jornalistas e publicitarios vindos de varios jornais e a-

de Propaganda, partindo da certeza de que, no mundo atual, [¢]
lugar de destaque a informagao institucional noticiosa, di-
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» da qual necessitam as empresas e as organizagoes em geral,

(44

Para manter vivo o interesse de seu publico por suas atividades,

o

para fazer corretamente, sem distorcoes, a projecao de sua ima -
jem junto a comunidade onde exerce suas atividades.

A PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA @ a maior
anizacao de ensino do Pais. A que mais amplos servigos presta

¢ Juventude brasileira no setor da formagao profissional. E quem
esmprega maior numero de professores, a mais bem equipada Univer-
s1dade Drasileira e a que reune maior numero de alunos. Nenhuma
outra organizacgao de ensino oferece tantos cursos de Extensdo U-

Rua Senador Dantas, 71 - Grupos 604/6 - ZC-06 — Tel. 222-8720 — Rio de Janeiro - Estado da Guanabara




o 3 Agéncia Brasileira de Comunicagao ABC Ltda.

niversitaria e Aperfeicoamento Profissional como a PUC, o que, em
sintese, atende aos propositos do Governo, de aproximar cada vez
mais a Universidade da empresa, dando objetividade maxima a capa-
citacao profissional e universitaria dos brasileiros. 0 sistema
de distribuicao de Bolsas de Estudos da PUC nao tem paralelo em
todo o complexo educacional do Pafs. Esses e muitos outros deta -
lhes fazem da UNIVERSIDADE PONTIFICIA CATOLICA a mais importante
de todas as organizacoes que no Brasil se dedicam ao ensino.

Achamos nos, da ABC, que em nossa especialidade
podemos oferecer a PUC um servigo a altura de sua importancia. Con
sideramos fundamental que alunos, pais de alunos, professores, se
tores decisorios do Governo e do Legislativo e o publico em ge-
ral, recebam, de maneira constante e regular, infozma;ﬁes que di-
gam e informem corretamente sobre a UNIVERSIDADE/FDNTIFICfRVtATG—
LICA: o que faz, o que vai fazer, suas inovacoes, suas aquisicoes

-

seu esforgo no sentido de aperfeicoar seus cursos e ampliar seus
servigos, a contribuigdao, enfim, que tem dado a formagao cultural
dos brasileiros.

Com essasconsideracdes iniciais, solicitamos que
receba, como colaboragdo da AGENCIA BRASILEIRA DE COMUNICACAO a
sua gestao, as sugestoes que apresentaremos a seguir e que as con
sidere como uma proposta formal de prestacao dos servigos que a-
sontamos como necessarios para o equacionamento adequado dos pro-
5lemas de Comunicacao da PONTIFTICIA UNIVERSIDADE CATOLICA.

Consideramos, para elaboracao deste plano, que
as necessidades de Comunicacgao da PUC estao situadas em dois pla-
nos distintos: o primeiro, internamente. Com seus alunos, funcio-
parios e professores; o segundo, externamente. Com pais de alu-
pos, setores decisorios do Legislativo, Executivo e Judiciario ,
empresarios e o publico em geral.
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Por todas as razoes que expomos, a UNIVERSIDADE
PONTIFICIA CATOLICA carece de uma ligagao direta com os jornais ,
revistas, televisOes, estagdes de radio, com todos os meios de di
vulgagao, enfim. Esta ligagao com os meios de divulgagao solucio-
nara problemas da divulgagao dos assuntos da Universidade, atuan-
do com o proposito de manter o publico informado, ao mesmo tempo
que cuidara de evitar que tenha curso e publicagao o noticiario
incorreto, distorcido e sensacionalista, que projeta a imagem de-
turpada da PUC, como aconteceu no caso de informagoes recentemen-
te publicadas, sobre dispensa em massa de professores e dificulda
des financeiras da Universidade.

0 problema & tipicamente de Relagdes Piublicas .
Seu equacionamento exige dedicagao constante e mobilizagao empre-
sarial, de equipe. As grandes organizagoes, que mantemem sua es-
trutura interna, profissionais dedicados aos problemas de comuni-
cagao, mobilizam, para sua comunicagao direta com os veiculos de
divulgagao, os servigos de empresas de Propaganda e Comunicacao .
E os motivos sao simples e evidentes. Um funcionario da empresa
fala sempre em seu nome pessoal e no de sua empresa, quando plei-
teia qualquer coisa junto a um jornal ou outro qualquer meio de di
vulgagao. A solicitagao de uma empresa de publicidade & recebida
com a forga e o prestigio que lhes da a soma de todos os seus cli
entes e mais a intimidade de toda sua equipe com as pessoas cer-
tas que, em cada jornal ou veiculo de divulgacao, elaboram e deci
dem sobre o que sera e o que nao sera divulgado. Se estamos cer-
tos em nosso raciocinio até aqui, & valida a nossa afirmacao de
que falta a PUC a mobilizagdo da empresa que deve assumir a res-
ponsabilidade de acionar os veiculos de divulgacao em torno de
suas informagoes.

Vendo o problema de Comunicagao comoum so, nele
incluidos Propaganda e RelagOes Publicas, queremos chamar a aten-
g30, ainda, para o fato de que a UNIVERSIDADE PONTIFICIA CATOLICA
mobiliza, ao mesmo tempo, varias empresas de publicidade, distri-
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buindo partes de sua matéeria paga para cada uma. Essa pulverizagao
faz da PUC um cliente de publicidade de pequena importancia para
cada veiculo, desde que o volume financeiro da publicidade, envia-
da aos jornais e demais veTculos de divulgacao, por cada Ageéncia ,
torna-se inexpressivo. A julgar pela valume de publicidade gasto
pela UNIVERSIDADE PONTIFICIA CATOLICA atraves da ABC (média de

Cr$ 8.000,00 mensais), a reunido das verbas para publicagao de a-
nuncios de cada Departamento em uma Gnica Agéncia seria, por si so
um fator importante, desde que transformaria esta Agencia em porta
voz de um cliente ja consideravel, pela soma das verbas destinadas
a publicidade. Este & um raciocinio bastante pragmatico e comerci-
al, mas tao verdadeiro quanto & verdadeira a existéencia dos Depar-
tamentos Financeiros e de Publicidade de cada veiculo de divulga -
¢ao, que se encarregam de avaliar a importancia do cliente pelo
seu faturamento e pela Agéncia que o representa.

No que diz respeito a Comunicagcao da PUC com seu
proprio publico (alunos, funcionirios e professores), a ABC consi-
dera da maior importancia a edigao de um jornal interno ( house -
organ), que mantenha um dialogo constante entre cada um dos seto-
res da Universidade, sua diregao, professores, funcionirios e alu-
nos.

Nao nos parece necessario justificar muito a e-
xistencia do JORNAL DA PUC. Bastaria chamar a atencao para o fato
de que alguns cursos programadas pela Universidade complementam os
conhecimentos dos estudantes de Filosofia, Sociologia, Economia |,
Administracao de Empresas, Psicologia, etc. A falta de alunos tem
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erminado, algumas vezes, a nao realizagao de varios desses cur-
S0S, 0 que revela um problema tipico de falta de informacao e comu
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0. 0 jornal interno, alem da comunicagao direta com os alu-
mos, terd o mérito de manter vivo o interesse da comunicade nas a-
Lividades de cada um dos setores e Departamentos da Universidade

Apesar de bastante atenuado atualmente, o proble
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ma do dialogo entre alunos e professores, nas Universidades brasi-
leiras, ainda existe. A existéncia do jornal, do qual serao colabo
radores alunos e professores, analisando problemas comuns, pode
constituir-se em instrumento poderoso e eficiente para manter um
dialogo sadio e construtivo na Universidade, entre alunos, funcio-
narios e professores, desde que este jornal seja bem planejado e
executado.

A AGENCIA BRASILEIRA DE COMUNICACAO ABC LTDA se
propoe a prestar servigos de Acessoria, Planejamento, Divulgagao e
Relagbes Publicas para a PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DO  RIO
DE JANEIRO, com os propdsitos indicados na analise exposta.

Para execugao desses servigos, estamos aptos a
prestar 3 PUC a seguinte assistencia:

a) Contato com a pessoa indicada que orientara o
trabalho da Agéncia e recebera sugestdes e assessoria da ABC no
trabalho de divulgacdao e Relagdes Publicas.

b) Redagdo e distribuigao de noticias a todos os
jornais, estagoes de radio e televisao.

c) Mobilizagao de jornalistas, quando necessa -
rio, para entrevistas com dirigentes da PUC.

d) Mobilizagao de jornais e revistas especiali-
zadas para divulgagao de materias especiais sobre a Universidade
Catolica.

e) Redagao de Reportagens Especiais planejadas.

f) Mobilizagao de jornalistas especializados pa
ra contatos diretos com dirigentes da PUC.
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g) Contatos com redacoes de jornais, revistas e
demais orgaos de divulgacao, objetivando o aproveitamento do noti-
ciario sobre a PUC.

h) Pesquisa e recorte do noticiario de interesse
da Universidade Catdolica, distribuido pela Agéncia e publicado pe-
la imprensa.

i) A PUC recebera uma colegao mensal do noticia-
rio publicado.

PUBLICIDADE E SERVIGOS ESPECIAIS

A AGENCIA BRASILEIRA DE COMUNICACAO, que ja exe-
cuta servigos de publicidade para a PUC, esta apta a atender a Uni
versidade em quaisquer servigos desse setor, como:

a) Informagao, documentagao e pesquisa.

b) Comunicagao Visual (1ogotipos, fotos, paineis, -
stands, filmes, etc.)

c) Publicagoes (planejamento, edicao e execugao
grafica).

d) Congressos e Reunioes (assessoramento tecnico
e execugao de servigos).

e) Materiais graficos ou audio-visuais de promo-
gao.

Para execucao dos servigos de Assessoria, Plane-
ato e execucao dos servigos de Relagoes Publicas e Divulgagao,
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a AGENCIA BRASILEIRA DE COMUNICAGAO propoe a remuneragao mensal de
Cr$ 6.000,00 (seis mil cruzeiros).

Nao estao incluidos no gfee acima mencionado as
despesas com servicos especiais e veiculagao de publicidade.

As despesas com servigos contratados pela Agéen -
cia, quando se tratarem de anuncios, filmes, pecas promocionais ,
etc. solicitados pelo Cliente, serao regidas pelo que determina a
Lei n? 4.860, de 18/6/65, regulamentada pelo Decreto n® 57.690, de

01.02.66, que regulam as atividades das Agéncias de Publicidade.

VIGENCIA

A vigencia deste contrato tem inicio a partir da
autorizacao formal da PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA, o que pode
ra ser feito com a devolugao rubricada da copia deste documento. O
tempo de duragao do contrato € ilimitado, podendo ser suspenso por
gqualquer uma das partes, com o aviso prévio, por escrito, com trin
ta dias de antecedéencia.
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_ RUI ROCHA

Diretor
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